Motion 3

Motion till forbundsstimman om att anvidnda medel ur forbundets kassa
till rikstickande reklam for squaredans.

Bakgrund
Var aktivitet har till stor del byggts upp av ett antal tv-inslag pa 80-talet och sedan genom mun till

mun metoden, dar medlemmar pratat om squaredans, satt upp flygblad, genomfért uppvisningar
med mera for att locka nya medlemmar till var aktivitet.

Pa detta satt har vi byggt upp en hangiven skara squaredansare.

For att detta ska fungera i dagens samhalle behdver vi varje ar fa in fler och fler nybérjare inte som
det varit de senaste 10 aren farre och farre nybérjare.

Vi behéver dessutom kunna rekrytera i alla aldersgrupper — inte bara i de aldre aldersgrupper dar
vi i dagens lage har vara medlemmar.

| dagens samhalle finns det sa mycket olika aktiviteter att valja pa att det har blivit n6dvandigt att
synas i medier for att pa sa vis fa in nya medlemmar till var aktivitet och véxa till igen istéllet for att
som nulaget ar vara pa vag att do ut.

Forslag
Foérbundsstyrelsen far i uppdrag att under kommande ar ta fram ett férslag for hur en rikstackande

reklamkampanj for squaredansen ska kunna genomféras och finansieras.

Reklamkampanjens mal bér vara att géra squaredansen mer synlig och pa sa sétt locka nya
dansare till var aktivitet.

Konsekvenser
En del av medlemsklubbarnas ihopsamlade medel kommer behéva anvandas fér en
reklamkampanj vilket kommer minska den buffert férbundet férvaltar fér medlemsklubbarna.

Om vi inte far in nya dansare kommer squaredansen att langsamt dé ut i Sverige.

Med en lyckad reklamkampanj kommer antalet dansare aterigen éka och det kommer gynna alla
klubbar samt 6ka pa de medel férbundet har att férvalta fér medlemsklubbarnas rékning.

Yrkande
Med anledning av vad som ovan beskrivits yrkar jag pa att Férbundsstdmman beslutar om att ovanstédende
forslag antas.
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Svenska Squaredansférbundet

Svar:

Férbundsstyrelsen delar motiondrens syn pa vikten av synlighet och
nyrekrytering. Styrelsen arbetar redan med fr&gan om 6kad marknadsféring med
hjalp av bade interna och externa krafter. Fokus kommer fortsatt att vara pa
dessa fragor i samma anda som motiondren yrkar pa, men en lyckad
reklamkampanj léser inte bristen p& dansare.

Styrelsen ser med tillforsikt pa att dessa insatser som pabérjats ska fortsitta
ldgga grunden for att 6ka medvetenheten om squaredans och i slutdanden
generera fler dansare.

Det &r framfér allt klubbarna som maste gora jobbet och ta hand om
nybdrjardansarna. Férbundet uppmuntrar till klubbsamarbete.

Férbundsstyrelsen féreslar stamman
- att anse motionen besvarad
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